
2    | ENERO 2026

Empresa | Entrevista

URL estable: https://www.editores.com.ar/node/8458

La empresa con 
más contactos

Charla con Jorge Montero, al frente de la 
empresa que lleva su apellido. La fábrica 

de contactores continúa atendiendo el 
mercado.

Montero
montero.com.ar

Ingeniería Eléctrica dialogó con Jorge Montero 
quien, junto con su hermano Alejandro, está al 
frente de Montero, la empresa que fundó su pa-
dre y a la que ellos dieron un impulso inigualable: 
fueron la primera empresa argentina en desa-
rrollar matricería propia para elaborar contacto-
res. El conocimiento ingenieril es el que los guía, 
no falta la experiencia de más de cincuenta años 
atendiendo a la industria. La planta y oficinas es-
tán situadas en Lanús, provincia de Buenos Aires.

He aquí un ejemplo más de industria local: capa-
cidad técnica, asistencia personalizada y energía 
vital para adaptarse a cualquier contexto. Escu-
char a Jorge y conocer Montero es una forma de 
aprender acerca de la historia: pasado, presente y 
futuro de la industria nacional.

—¿Quién y cuándo fundó Montero?

—La empresa la fundó Hugo Montero, mi viejo, 
en el año 1962. Fue una década industrial mara-
villosa. Faltaba de todo en el mercado, y siem-
pre acá hubo gente talentosa y con conocimien-
to mecánico, de tecnología, y en dos o tres años, 
proliferaron las fábricas. Montero fue una de 
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ellas. Empezó con repuestos eléctricos para las 
industrias, para las máquinas grandes, nadie lo 
hacía, estaba él solo. Le fue muy bien y empezó a 
crecer, a tomar más empleados, a ocupar más es-
pacio, a tener más clientes. Era una empresa chi-
ca pero fructífera, muy especializada en piezas 
eléctricas de grandes equipos. 

—¿Y cuándo comenzaron con los contactores?

—Hacia fines de la década del ‘70, la empresa 
tuvo serios problemas. Yo era muy joven, y em-
pecé sin experiencia, ese fue mi comienzo en 
Montero. Después, la empresa pasó a ser una so-
ciedad anónima a nombre mío, y unos años más 
tarde entró mi hermano —Alejandro Montero—, 
que es mi socio actualmente. Cuando me recibí 
de ingeniero electricista, yo ya contaba con quin-
ce años de trabajo en la empresa, había aprendi-
do muchas cosas. Entonces, junto con mi herma-
no, le dimos un buen impulso: en vez de hacer 
repuestos para las máquinas, empezamos a ha-
cer el producto terminado, que son los contacto-
res.

—Ese fue un hito a nivel nacional...

—Estuvimos muchos años trabajando en el de-
sarrollo de los moldes, de las matrices. Nunca lo 
había hecho nadie en Argentina, solamente ha-
bía licencias para fabricar con moldes ya desarro-

llados, pero nosotros empezamos de cero. Nos 
fue bien, captamos una buena porción del mer-
cado. Los contactores son buenos, certificados 
por IRAM y por normas internacionales de IEC. El 
público los aceptó y crecimos un montón. Fue un 
gran hito, fue un salto importante. Íbamos a una 
exposición y todos nos preguntaban cómo ha-
bíamos hecho los contactores. Para mí fue una 
experiencia profesional enorme, me enseñó mu-
chísimo.

Estuvimos muchos años trabajando 
en el desarrollo de los moldes, de las 

matrices. Nunca lo había hecho nadie 
en Argentina

—Y en los años que siguieron, la marca creció y 
completó líneas de producto.

—Tenemos toda la línea industrial —arrancado-
res, conectores eléctricos, contactores, electróni-
ca de control, guardamotores, interruptores, sec-
cionadores, mando y señalización—. ¿Qué pasó? 
Empezamos con dos o tres productos y nos di-
mos cuenta de que era conveniente ofrecer una 
línea completa. Entonces hicimos alianzas con 
varias empresas de Alemania, de Eslovenia, de 
Macedonia, de Italia; fueron quince años en total 
de desarrollo de la línea completa, mucho traba-
jo, pero no nos podemos quejar, nos fue bien. La 
marca creció, es respetada, está asociada a la cali-
dad. El contactor es un producto que se desarro-
lló en los años ‘60, pero todavía sigue vigente, no 
hay nada que lo reemplace. 

Empezamos con dos o tres productos 
y nos dimos cuenta de que era con-
veniente ofrecer una línea completa. 
Entonces hicimos alianzas con varias 

empresasMatrices de contactores de Montero
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—¿Y ahora? ¿Cómo se organiza la empresa aho-
ra? 

Tenemos dos unidades de negocio muy 
diferentes. La primera son trabajos a 

medida

—Tenemos dos unidades de negocio muy dife-
rentes. La primera son trabajos a medida: pocas 
piezas, mucho conocimiento para hacer el tra-
bajo, quizá requiere visitar la planta del cliente y 
pensar un desarrollo especial. La otra unidad es 
de productos estándar. 

La otra unidad es de productos 
estándar.

—La capacidad técnica es un valor agregado...

—El mercado se deprimió mucho en los últimos 
años por la competencia china. No técnicamen-
te, pero tienen mucha mercadería y a muy bajo 
costo. Y nosotros tenemos dos unidades de ne-
gocio y una ayuda a la otra, pero queremos se-
guir creciendo. Estamos pensando en hacer nue-
vas alianzas. 

—¿Cuál es tu perspectiva para este año que re-
cién comienza?

—Nuestra mayor fortaleza, y la que guía nues-
tro futuro, es la atención especializada a las in-
dustrias para los trabajos especiales. Conocemos 
mucho, tenemos mucha experiencia técnica, y 
las industrias nos conocen.  

Entrevista

Atención especializada para necesidades especiales de la industria.

Montero fue la primera empresa argentina en desarrollar matricería propia para la fabricación de contactores.


